AKO ZISKAT SPONZOROV?

Viacerych z vas zaujala myslienka ndjst’ si sponzora a zaoberdte sa otazkou ako na
to? Vzhladom ktomu, Ze s vaSou rastucou vykonnost’ou sa jachting stiva ¢im d’alej
financne narocnejsim Sportom, tdato otdzka je pre vds viac ako aktudlna.

Najst’ sponzora na Slovensku je vec mimoriadne naro¢na az takmer nemozna. NO
najdu sa l'udia a firmy ktoré st ochotné venovat’ ast’ svojich prijmov na nieco také ako je
sponzorstvo.

» TakZe chcel by som mat’ sponzora ¢o mam pre to urobit’?

Ak chcem niekoho oslovit’ ohl'adne sponzorstva musim mat’ vo veciach jasno. Musim
dobre vediet’ ¢o chcem, mat’ to pripravené, musim sponzora zaujat’, oslovit’, presved¢it’ ze ja
som ten pravy, ktory ho bude prezentovat’ na verejnosti!

V prvom rade sa zamyslim nad svojimi vysledkami a cielmi. Ak sa zucastiiujem
jedného/dvoch domacich pretekov v roku a jazdievam niekde okolo 4 az 10 miesta
s ambiciami vyhrat ,,Vinny strapec”, tak pravdepodobne nebudem ldkavym partnerom pre
sponzora.

Ak vsak vyhravam aspon Slovensky Pohar, Interpohar alebo MM SR tak to uz znie
podstatne lepSie v usiach sponzora. Situdcia je takd, Ze sponzora ak uz bude ochotny o nie¢om
s vami hovorit’ bude zaujimat’ vase doterajSie umiestnenie a podl’a toho sa aj bude rozhodovat’
¢i bude alebo nebude spolupraca. Takze si musim pripravit scenar s ktorym oslovim
sponzora.

1. Predstavim sa v akej lodnej triede pretekam,;

2. Moje najvicSie doterajsie ispechy;

3. Vizie mojho d’alSieho napredovania (¢o chcem docielit’ a kam az to chcem dotiahnut’);
4. Co viem poniiknut’ sponzorovi (reklama);

5. Co by mi mohol poskytnit’ sponzor.

Sponzorovat’ vas mdze hocikto od pohrebnej sluzby aZz po jadrovua elektraren. Kazdy
vacSinou hl'add sponzorov vo svojom okoli alebo u Tl'udi ktorych pozna. KedZe som si
vytipoval niekoho koho chcem oslovit’ je dobré si najskor o tej firme nieCo pozistovat.
Napriklad na ¢o sa konkrétne zameriava, s ¢im obchoduje, aké ma pdsobenie (lokalne /
celoslovenské) aké sluzby prevadza, kol’ko méa majitelov, aky dosiahla obrat. Ak oslovite
firmu kde majitel’ je zdrovent zamestnanec ktory opravuje trebars topanky v KoSiciach, tak
darmo ho budete presvied¢at ze mu spravite reklamu po celom Slovensku ked’ on ju
nepotrebuje a sta¢i mu reklama v KosSiciach. Ked’ vSak oslovite stavebnt spolo¢nost’ ktord ma
posobisko po celej republike pre tych to uz méze byt zaujimavejsie.

Potom zvazim ¢o by to mohlo priniest mne? Ak je to napriklad jachtarsky obchod, tak
treba zvazit’ ¢i ist’ pytat’ peniaze alebo skusit’ od nich ziskat’ rukavice, neoprén a iné veci ktoré
by oni vedeli ponuknut’ zadarmo alebo aspon lacnejsie a takouto formou by ma sponzorovali.
Ak je to stavebnictvo alebo obchod s PC tak tu asi bude lepSie rokovat’ priamo o peniazoch.
Je to vzdy individualne a u kazdého obchodnika iné. Teraz sa vratim k tym piatim bodom
scenara.



1. Prisiel som do firmy ktorti chcem oslovit. Podl'a toho aka je velka budem hovorit' bud’
priamo s majitel'om alebo sa postupnym chodenim po kanceldridch nakoniec k majitel'ovi
dostanem. Vzdy je dolezité rokovat’ priamo S majitelom a ak tam nie je tak pockat’ alebo prist’
inokedy. TakZe majitel’ je ochotny si ma vypocut’ a tak je teraz na mne ako sa ukazem a ¢i ho
presved¢im. TakZze mu zhruba predstavim akému Sportu sa venujem a v akej lodnej triede
pretekam.

2. Porozpravam mu kolko som odjazdil vyznamnych pretekov a s akym vysledkom.
Rozhodne nie je namieste si vysledky prikraSl'ovat’, lebo dnes nie je problém si nieco overit’.

3. Teraz prichadza na rad vizia aké vyznamné regaty by som chcel absolvovat’ a aké vysledky
by som chcel dosiahnut’ ak by som bol sponzorovany — kol’ko pretekov, kde vSade sa bude
pretekat’ aké by som mal mat’ Sance na umiestnenie, pripadne akych a kol’ko uz mam inych
SpoNzorov.

4. Ak by ma sponzoroval, tak som schopny pontknut’ miesto na reklamu jeho firmy (plocha
plachiet, trup lode, automobil, reprezentacné oblecenie, baner a pod.). Toto vSetko musim
mat’ uz pripravené a presne vediet aké velké plochy viem poskytnit’. Vel'mi dobra vec v
dnesnej dobe je aj VIDEO prezentacia kde sa dd nahrat ako vyzera jachting, ktorému sa
venujem a ukazat’ priestory kde moéze byt umiestnena reklama pripadne uz spracovana tak
ako by mala vyzerat. Dalsia je ponuka prezentacie konkrétnej veci ktora té firma predava ak
je to mozné. Tiez je tych moznosti viac.

5. Ked’ze viem do akej firmy idem a mam vSetko zistené tak jednam o konkrétnych veciach:
peniaze, jachtarske vybavenie, oblecenie, strava alebo ¢okol'vek ¢o potrebujem na pretekanie
a pripravu. Jedna z moznosti je napr. zapoziciavanie vozidla/mikrobusu, ktory je polepeny
firemnou reklamou.

Ak uZz je sponzor tzv. nalomeny tak dohodnit’ podmienky je uz jednoduchSia
zalezitost'. Treba si vzdy ale uvedomit’ Ze zmluvy a dohody sa majl plnit,, ¢ize ak sa zaviaZete
ze budete nosit’ reklamnt ¢iapku sponzora na pretekoch, je namieste aby ste mali ta ¢iapku na
hlave vzdy ked’ vystupite medzi I'udi. Kazdy z vas iste videl napriklad na Formule 1 Ze pilot
musi robit’ presne tie veci ktoré od neho sponzor vyzaduje. Hned’ ako dojazdi, tak si nasadi
¢iapku (jeden sponzor), hodinky (druhy sponzor) a zoberie si napoj (treti sponzor).

» Takto je to v kaZdom Sporte. Nesmiete sa ale dat’ odradit’ ak by sa vam nepodarilo hned’
niekoho ziskat’ ale skuSat’ to d’alej, moZno raz na niekoho natrafite.“

KaZzda pomoc ktort sa mi podari zohnat’ je lepSia ako ni¢. Treba si uvedomit’ Ze nikto
mi neda hned’ nova lod’, mikrobus a eSte aj mesa¢ny prijem. Takze ak najdem niekoho kto je
mi ochotny za dve nalepky ktoré si nalepim na plachtu kupit’ nové kormidlo a plutvu, tak aj to
je pomoc. Treba si uvedomit’ ze tych nalepiek sa tam zmesti dost” a tak si z pomocou
malinkych sponzorov zabezpecit’ finanéné pokrytie minimalne velkych vyjazdov sezony.

Ak nemate v sebe dostatok odvahy aby ste vstlpili do firmy a oslovili majitel’a, skuste
najskor oslovit’ svojho predajcu lodi, vybavenia, ¢i jachtarskeho obleCenia. Aj ked asi
nepochodite ale uz budete mat’ aku taku skusenost’ ako na to. Mozno vam poskytnu cenné
rady aj pretekari, ktori uz sponzorov maja alebo vasi tréneri.



»INa zaver prikladam par uZitocnych typov.

1. Dost’ podstatna vec — treba si spravit’ kompletny zoznam nakladov:
Cestovné (vyjazdy); Vybavenie (lod’, plachty, material,...); Startovné / tréner; Strava;
Ubytovanie; Kondicia a regeneracia (fitko, plavaren, sauna,...)

Na zaklade tohto zoznamu viem, Ze mi treba na sezonu ,, 10 000 € a mozem konkrétne riesit
sponzora. Adekvatnym pomerom pouzit moj reklamny priestor(plachty, trup lode, auto,
oblecenie, atd') Takze samozrejme ked mi da jeden partner 1000€ tak jeho logo musi mat’
viac priestoru ako logo pekdrne ktord da 100€. ©

2.Netreba byt’ ,,sto-nasobny*“majster sveta, staci sponzorovi ponuknut’ kvalitné vystupy! - -
- Vizudlne prezentovat jeho logo a produkty pocas celého trvania pretekov a vyhlaseni
vysledkov v médiach ¢i tlaCovych spravach... kazdy podl'a moznosti.

- V interview a ¢lankoch vzdy spomentt’ sponzora a Ze pouzivam produkt ,,ten a ten®.

Toto nie je az také zlozité a hlavne potom to jednoznacne zlepsi vasu poziciu pri vyjednavani s
dalsim sponzorom. Kazdy je otvorenejsi, ked’ vidi ¢o dostane za svoju podporu.

3. Uprednostnit’ osobny kontakt pred e-mailom!
Je velkou vyhodou ked’ sa jedna o sponzoring klubu — team zlozeny z viacerych pretekarov
S prevazne rovnakymi sponzormi.

Este lepsie je ked sa jedna o neziskovu organizaciu a daju sa klubu venovat' 2% 17 dani.
V tomto pripade sa da oslovovat potenciondlnych partnerov aj prostrednictvom e-mailov. 2%
z dani je v celku dobry a jednoduchy spésob ako ziskat peniaze. A ked si tak zoberiete urcite
Jje aj vo vasom okoli vel'a Zivnostnikov a podnikatelov ktori ked vam prispeju sumou co i len
50eur, tak je to lepsie ako ni¢. ©

4. Délezita vec je obdobie kedy si sponzora hPadat!... pretoze firmy si schval'uju rozpocty
na d’al$i rok uz koncom oktobra a v priebehu novembra a to je ¢as kedy ich treba oslovovat’!

Vela z vas mozZno napise kvantum mailov a nic... polovica z nich skonci v spame, a kedZe 90%
ludi si spomenie Ze chce sponzoring niekedy vo februari, marci, na zaciatku sezony, kedy uz
firmy maju peniaze ddavno rozdelené, sekretdirka mail presunie akurat tak do kosa. AKO pisem
V texte vysSie, treba prist OSOBNE, volat, opdtovne kontaktovat - dohadovat stretnutie!

5. Dal§ia mala rada: po sezéne, si zozeite niekoho kto vas nafoti, spravte par plagatov alebo
si urobte vlastny web - toto nieCo stoji, ale ked’ sa chcete predat’ musite mat’ o ponuknut'...
Vy sponzorovi o svojich uspechoch poviete, ale na pretekoch vas vsetci ludia poznat’ nemusia.

6. NEZABUDNITE!!! Ak vam niekto akokol'vek pomdZze, jachtarskymi rukavicami,
neoprénovymi topankami, 30% zl'avou na nakup vybavenia, na konci sezony ho opat
navstivte, zrekapitulujte mu sezénu, a vybavujte si sponzoring na d’alsi rok... Mozno Vam na
d’al$iu sezonu pomdze viac. No ak sa unho cely rok neukdzete a v marci si spomeniete, ze by
sa zas nieco zi$lo, tak pravdepodobne nepochodite.

Pripravil: Mgr. Jakub Kaniuk; Dna: 01.11.2013



Zmluva o reklame

uzavreta v zmysle § 269 odst.2 Obchodného zakonnika

medzi:

strana objednévajica reklamu:

strana umoznujuica reklamu:

Predmetom tejto zmluvy je prendjom reklamnych ploch na vntitornych a vonkajsich plochéach.

Objednavatel’ na zaklade tejto zmluvy mdZe umiestnit’ svoju reklamu na plachetnici vedenej
kormidelnikom — SKIPPErom .........ccccovvevvvenennnnenne. s posadkou, konkrétne na hlavnej plachte,
trupe plachetnice, jej stcasti, obleCeni posadky ana sprievodnych zariadeniach, vSetko
v stlade s pravidlami jachtarskeho Sportu a zakone o reklame.

Strany sa dohodli, Ze reklama bude zabezpecena ............cccccoevveeieennennne. na vlastné naklady
v stlade s CL.IL tejto zmluvy.

V.

Zmluva sa uzatvdra na dobu urcitli a zac¢ina plynit’ dilom podpisania zmluvy a konéi dia



V.

Cena za reklamna plochu dohodnutt podla CLIL a CLIV j€ .cocvvevviieiieiiecicee / slovom
.................................... € aje splatnd do 14 dni od podpisania tejto zmluvy na ucet uvedeny
v uvode zmluvy, alebo v hotovosti do pokladne.

VI.

Objednavatel’ sa zavdzuje, zZe prenajata reklamna plocha bude pokryta reklamou v sulade so
zakonom o reklame. Néklady na udrzbu reklamy znésa ............cccoevvenrennennnn. .

VII.

.................................... sa zavédzuje dodrzovat’ zaviazky vyplyvajuce z tejto zmluvy, najmé ze
neurobi vo vnutornych a vonkajsich plochéch také Gpravy, ktoré by znemoznili, alebo zhor$ili
viditel'nost’ reklamy. ........c.ccoociiiiiiinnnn sa zavézuje, ze prostriedky ziskané na reklamu na
zéklade tejto zmluvy pouzije na rozvoj jachtarskeho Sportu, konkrétne Sportovy rast posadky
V tréningovom  a pretekarskom  procese = okruhovych  andmornych  plachetnic
vedenych kormidelnikom — skipperom .......c.cccccceeviiiiiiiennnnn. . Finan¢né prostriedky
poskytnuté touto zmluvou budu konkrétne zrealizované:

Na pretekoch: V terminoch: V mieste:
.................................... sa zavizuje predlozit dokumentaciu realizacie reklamy z prenajatych



VIIL.

Strany mézu zmluvu zrusit’ vzajomnou dohodou, alebo vypoved'ou. Dohodnutd vypovedna
lehota je dva tyzdne a za¢ina plynut’ diiom dorucenia pisomnej vypovede. Zaplatené najomné
sa nevracia. Po uplynuti vypovednej lehoty moze prenajimatel’ vol'nti plochu prenajat’ inému
Zaujemcovi.

IX.

Ak vznikne situdcia, ktord nie je v zmluve spomenutd, strany budi postupovat’ podla
vSeobecnych zdsad Obchodného zdkonnika. Budii sa vSak snazit, aby spor odstranili
vzajomnou dohodou.

X.

Tato zmluva je vyhotovend v 4 origindloch a kazda strana dostane 2 vyhotovenia. Strany
prehlasuju, Ze sa oboznamili s obsahom tejto zmluvy ana znak suhlasu so vSetkymi jej
ustanoveniami ju podpisuju.

(objednavatel’) (poskytovatel’)



